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Impulsive buying merupakan perilaku konsumen yang melakukan pembelian
tanpa perencanaan sebelumnya. Impulsive buying menjadi salah satu fenomena
perilaku konsumen yang semakin marak terjadi, khususnya pada platform e‑
commerce seperti Shopee saat berlangsungnya promosi besar‑besaran di tanggal
cantik. Multiple Discriminant Analysis (MDA) merupakan metode yang memiliki
keunggulan dalam mengklasiϐikasikan individu ke dalam kelompok berdasarkan
beberapa variabel prediktor. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengklasi‑
ϐikasikan konsumen ke dalam kelompok atau kategori berdasarkan kecenderun‑
gan dalammelakukan pembelian impulsif pada tanggal cantik denganmenganali‑
sis faktor‑faktor yang mempengaruhinya. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa
tanggal cantik dapat memengaruhi perilaku impulsive buying. Model fungsi
diskriminan yang terbentuk mampu membedakan kategori perilaku impulsive
buying dengan tingkat keakuratan klasiϐikasi yang baik yaitu sebesar 86,25%
dan model menunjukkan bahwa harga menjadi faktor yang paling dominan atau
berpengaruh dalam membedakan kategori impulsive buying pengguna Shopee
saat tanggal cantik. Artinya, PemodelanMDA sangatmembantu dalammengklasi‑
ϐikasikan responden ke dalam kelompok atau kategori berdasarkan faktor‑faktor
yang mempengaruhinya.
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